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บทคัดย่อ 
 

การวิจยัคร้ังน้ี มีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษา 1) ระดบัส่วนประสมการตลาดเคร่ืองด่ืมชูก าลงั 2) ระดับ
พฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองด่ืมชูก าลงั และ 3) เปรียบเทียบพฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองด่ืมชูก าลงั ในจงัหวดั
ปทุมธานี จ าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล การวิจยัน้ีเป็นการวิจยัเชิงปริมาณ ประชากรท่ีใช้ในการศึกษาไดแ้ก่ 
ผูบ้ริโภคเคร่ืองด่ืมชูก าลงัในจงัหวดัปทุมธานี ซ่ึงไม่ทราบจ านวนท่ีแน่นอน ค านวณขนาดกลุ่มตวัอย่างโดย
ใช้สูตร W.G. Cochran ไดก้ลุ่มตวัอย่างจ านวน 400 คน โดยเลือกกลุ่มตวัอย่างแบบจ าเพาะเจาะจง เคร่ืองมือ
ส าหรับงานวิจยัน้ีเป็นแบบสอบถาม สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ขอ้มูล ไดแ้ก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน การทดสอบแบบที และการทดสอบแบบเอฟ 

ผลการวิจยัพบว่า 1) ระดับส่วนประสมการตลาดเคร่ืองด่ืมชูก าลงั ภาพรวมอยู่ในระดับมากทั้ง 4 
ดา้น เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้นพบว่า ด้านผลิตภณัฑ์อยุ่ในระดบัสูงสุด รองลงมาไดแ้ก่ ดา้นการจดัจ าหน่าย 
ด้านราคา และด้านการส่งเสริมการตลาด ตามล าดับ 2) ระดับพฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองด่ืมชูก าลัง  
ภาพรวมอยู่ในระดบัมากทั้ง 3 ดา้น เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้นพบว่า ดา้นตรายี่ห้อเคร่ืองด่ืมชูก าลงัท่ีซ้ืออยู่ใน
ระดบัมากท่ีสุด รองลงมาไดแ้ก่ ดา้นค่าใชจ่้ายเฉล่ียในการซ้ือต่อสัปดาห์ และดา้นปริมาณเคร่ืองด่ืมชูก าลงัท่ี
ซ้ือต่อสัปดาห์ ตามล าดบั และ 3) ผูบ้ริโภคเคร่ืองด่ืมชูก าลงัในจงัหวดัปทุมธานี ท่ีมีปัจจยั เพศ อาย ุสถานภาพ 
ระดบัการศึกษา อาชีพ และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนั มีพฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองด่ืมชูก าลงัแตกต่าง
กนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05  
 
ค าส าคัญ  ส่วนประสมการตลาด พฤติกรรมผูบ้ริโภค เคร่ืองด่ืมชูก าลงั จงัหวดัปทุมธานี 

 

 


